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Was beschäftigt Sie?
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Increasing mobility and 

time pressure

- Weniger junge, mehr ältere Menschen 
- Demographische Veränderungen
- 2045: circa 50% sind älter als 50-Jahre 

- Circa 500’000 Diabetiker in der 
gesamten Schweiz

- Fokus auf Gesundheit und 
Wellnes

- Steigerung der Mobilität
- Verlagerung auf «on the go»

Globale Veränderungen als Treiber für neue Bedürfnisse

Was beschäftigt uns?
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Es gibt drei Gesundheitsthemen die dominieren

Sport und Fitness

Treiber: high protein, low 

carb

Diät

Treiber: low calorie, low carb

Wellness

Treiber: unspezifischer, je nach 

Zielgruppe, zum Teil sehr 

generisch («gesund»), zum Teil 

spezifisch («basisch»)



Trends Food-BereichTrends Food-Bereich
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2020 - Nachhaltigkeit anstatt Avocado-Hype

� Thema: Genuss mit gutem Gewissen!

� Innovative Startup-Unternehmen als treibende Kräfte

� Konsumenten sind bereit für nachhaltige Alternativen mehr zu bezahlen

� Chance für Anbieter, sich mit konkreten Massnahmen zu profilieren

Reduzieren

Wiederverwerten

Recyclieren
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Chancen zur Profilierung

Wiederverwertbare KapselnWiederverwertbare Kapseln

Verschliessbare Kühler 
(Energieverbrauch)
Verschliessbare Kühler 
(Energieverbrauch)

Trinkhalme aus PapierTrinkhalme aus Papier

Beispiele aus der Praxis
RecyclingsystemRecyclingsystem

recycelbares, biobasiertes PETrecycelbares, biobasiertes PET



Genuss ohne Verzicht: Healthy Hedonism

� mehr Vielfalt und Selbstbestimmung

� Balance zwischen Gesundheit und Genuss
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«better for you» Produkte auf dem Vormarsch

� mehr Food-Lösungen für gesundes Altern 

� Fokus auf gesunde Verdauung

� Nahrung auf pflanzlicher Basis im Trend – vor allem proteinreiche Bestandteile 

� Mit weniger Zucker, mehr Protein und sehr wenig Fett 
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� Höheres Fitness- und Gesundheitsbewusstsein

� High Protein – Low Carb Diäten beeinflussen das Angebot im Retail

� Proteinglaces mit sehr gutem Resultat im Geschmackstest

High Protein dominiert
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Discovery: der abenteuerlustige Konsument

� Die Globalisierung weckt die Neugier der Verbraucher, neue Lebensmittel und 
Getränke zu entdecken

� Geschmack und Genuss als wichtige Kauffaktoren

� Die Konsumenten suchen das einzigartige Geschmackserlebnis
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Blackfood war gestern

� Blackfood war gestern, in 2020 wird alles korallefarben

� Visuelle Überraschungen

� Als natürliche Farbstoffe eignen sich Beeren, Grapefruit und vor allem Rote Bete 
besonders gut.



15.10.2019 13

Süsser Genuss mit gutem Gewissen – Alternativer Zuckerersatz

� Schweizer pro Kopf Konsum überdurchschnittlich im 
EU-Vergleich (Ø100g pro Tag)

� Herausforderung: Weniger Zucker, gleiches 
Geschmackserlebnis

Zuckeralternativen

� Erythrit

� Stevia

� Kokosblütenzucker

� Agavendicksaft

� Kokosblütensirup

� Yacon-Sirup

� Reissirup

� Ahornsirup

� Honig
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«Snacking» ersetzt traditionelle Mahlzeiten

� Mini-Mahlzeiten ersetzen mehr und mehr traditionelle Mahlzeiten

� Durchschn. jährliche Zunahme von 10 % bei Produkteinführungen in der weltweiten 
Lebensmittel- und Getränkeindustrie

� Neue, tragbare und bequeme Formate helfen den Produzenten die Konsumgelegenheiten zu 
erweitern
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Trendfrüchte 2020

Schwarze SapoteSchwarze Sapote

Acai BeerenAcai BeerenGoji BeerenGoji Beeren

GranatapfelGranatapfel
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Wichtigsten Einflussfaktoren für die Eisauswahl, August 2018

Der Geschmack ist entscheidend!

Base: 1’788 Internetnutzer ab 16 Jahren, die in den letzten drei Monaten Eis gegessen haben
Quelle: Lightspeed/Mintel

76

46

34

19

14

13
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Favourite flavour

Convenient format (eg handheld, easy to scoop)

Premium ingredients (eg Madagascan vanilla)

Flavour I've never tried before

Lower in calories

Short ingredients list

None of these

%

Lieblingsgeschmack

Bequemes Format (handlich, leicht zu schöpfen)

Premium-Zutaten (bspw. Vanille aus Madagaskar)

Geschmack, den ich noch nie probiert habe

Weniger Kalorien

Kurze Zutatenliste

Keine der genannten
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Verbindung von Gesundheit und Genuss als Schlüssel!

FAZIT
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Milch- und Glacéindustrie

Für unsere Grosskunden entwickeln wir 
kundenspezifische und exklusive 
Fruchtzubereitungen für Joghurt, Glacé und 
Milchgetränke. 

An die mittleren und kleineren Molkereien 
richten wir uns mit dem Standard Jomix 
Sortiment. Diese können über unsere 
Grossisten bezogen werden.

Mit unserem JOMIX-Sortiment sind Sie perfekt bedient

Sorten

� Beeren

� Exotische Früchte

� Schweizer Früchte

� Bio Knospe

� Vanille/Schoko/Haselnuss

� ...

Erhältlich in:

� Eimern à 4.4kg / 14kg

� Kanister à 14kg
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Qualität seit über 100 Jahren

BackwarenToppingsMarronenpüréeFruchtzubereitungen

Joghurt Glacé

� Seit 2014 in der BINA integriert

� Spezialist in der Verarbeitung von Früchten auf dem Schweizer Markt
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«Mit unserem Angebot decken wir den Tag rund um die Uhr 
kulinarisch mit unseren köstlichen und zeitgemässen Produkten ab.»

Verpflegung rund um die Uhr

4 strategische Geschäftseinheiten SGE

Getränke Früchte 

Fertig-

Gerichte
Kartoffel-

& TK-

Produkte
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


